AEO + GEO Uygulama Rehberi | Vibe Coding Turkey

AEO + GEO
Uygulama Rehberi

Answer Engine Optimization + Generative Engine Optimization
Soru madenciligi, site mimarisi, teknik dosyalar ve hazir prompt paketi

Bu dosya, bir web sitesini ChatGPT, Gemini, Claude, Perplexity ve Google Al 6zellikleri gibi cevap odakli sistemlerde
daha anlasilir, daha kaynak gdsterilebilir ve daha 6nerilebilir hale getirmek i¢in hazirlanmis uygulama rehberidir.

Kullanim Cikti

Hedef Nise gore gercek kullanici sorularini bul, cevapla, teknik olarak
taranabilir hale getir.

Kime uygun Ajanslar, egitim siteleri, SaaS, e-ticaret, lokal isletmeler,
uzman/profesyonel markalar.

Garanti notu Higbir SEO/GEO calismasi garanti siralama vermez. Ama dogru yapi,
gorinarlik ve kaynak olma ihtimalini artirir.

Calisma mantigi AEO = cevap uretimi. GEO = cevap + teknik altyapi + marka/entity
glveni + dagitim.

Sirim: Haziran 2026 | Turkce pratik rehber

Hazirlayan: Onur Huseyin Kocak igin ¢alisma dosyasi
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1. Kisa tanim: AEO, GEO, SEO farki

En net ayrim: SEO Google sonuclarinda gérinmek icin yapilir. AEO cevap motorlarinin dogrudan cevap olarak kullanabilecegi igerik
uretir. GEO ise yapay zekalarin seni bulmasi, anlamasi, givenmesi, kaynak gostermesi ve dnermesi i¢in yapilan daha genis
sistemdir.

Kavram Amac Pratik cikti Basari gostergesi

SEO Google/Bing gibi arama Blog, kategori sayfasi, uriin Gosterim, tiklama, pozisyon,
motorlarinda goériinmek. sayfasi, teknik SEO. organik trafik.

AEO Kullanicinin sorusuna kisa, net ve | FAQ, soru-cevap sayfalari, how-to | Cevaplarda alintilanma, featured
dogru cevap vermek. rehberleri, karsilastirma sayfalari. snippet/Al answer gorinirlugu,

yuksek intent trafik.

GEO LLM ve generative search lIms.txt, sitemap, robots, schema, ChatGPT/Perplexity/Al Overviews
sistemlerinde marka/entity olarak kaynak sayfalari, yazar/entity gibi yerlerde kaynak/6neri olma;
anlasiimak. sayfalari, mention stratejisi. referral trafik; marka aramalari.

Kritik ctimle

AEO olmadan GEO eksik kalir. Ama AEO tek basina GEO degildir. AEO cevaplari uretir; GEO bu cevaplarin makineler tarafindan
bulunmasini, anlasiimasini ve givenilir baglama oturmasini saglar.

2. 7 glinliik uygulama plani

Gin Gorev Cikti

1 Ana nigi, hedef persona ve ticari hedefi Nis haritasi + persona + 20 ana konu.
netlestir.

2 AnswerThePublic, AlsoAsked, Google People En az 100 gergek soru.
Also Ask, Reddit, Quora ve rakip FAQ
taramasi yap.

3 Sorulari intent’e gore grupla: bilgi, AEO icerik plani.
karsilastirma, satin alma, problem, fiyat, risk.

4 FAQ hub, how-to hub, karsilastirma hub ve URL mimarisi + sayfa briefleri.
glossary sayfalarini planla.

5 ilk 10 AEO sayfasini iiret: kisa cevap + detay + | Yayina hazir icerikler.
ornek + CTA.

6 GEO teknik katmani hazirla: robots.txt, Taranabilir teknik dosyalar.
sitemap.xml, lIms.txt, llms-full.txt, RSS,
schema.

7 Search Console, analytics, Al referral takibi, Olgiim panosu + sonraki 30 giin plani.
haftalik rapor sablonu kur.

3. Soru madenciligi: sorulari nereden bulacagiz?

AEO'nun yakiti gergek sorudur. Nisindeki insanlarin zaten sordugu sorulari bulmadan igerik Uretirsen sadece tahmin yapmis olursun.
Buradaki amag “anahtar kelime listesi” ¢cikarmak degil; cevaplanacak gercek kullanici sorularini yakalamaktir.

Kaynak Ne icin kullanilir? Nasil aranir? Cikti
Google People Also Ask Google’in soru zincirlerini gérmek. | Ana konu + problem + Dogrudan FAQ ve how-to
karsilastirma kelimeleri yazilir. basliklar.

AnswerThePublic Bir seed keyword etrafindaki Nis kelimesi, Urtin adi, problem, Toplu soru listesi ve igerik fikirleri.
kim/ne/nasil/neden/ne zaman hedef kitle yazilir.
sorularini toplamak.

AlsoAsked People Also Ask agacini ve soru Ana keyword ilke/dil secimiyle Topic cluster ve alt konu mimarisi.
iliskilerini gérmek. aranir.

Reddit Gercek kullanici dili, itirazlar, site:reddit.com + niche + problem Uzun kuyruk sorular, itirazlar,
korkular, deneyimler. veya subreddit aramasi. ornekler.

Quora Bilgi arayan kitlenin direkt sordugu | Nis + “how”, “why”, “best”, “cost” Soru-cevap ve rehber basliklar.
sorular. aramalari.

YouTube arama onerileri Video igerik ve nasil yapilir Ana kelimeyi yaz, onerileri topla. Video + blog ¢ift kullanimli
aramalari. basliklar.

TikTok/Instagram yorumlari Kitlenin glindelik dilde neye Rakip icerik yorumlari ve kendi Hook, FAQ ve igerik serisi fikirleri.
takildigini gérmek. DM/yorumlarin.

Rakip FAQ / blog / docs Pazarda cevaplanan ve eksik Rakip site + /faq /blog /docs Gap listesi ve daha iyi cevap
birakilan sorulari bulmak. taramasi. firsatl.

Google Search Console Zaten gosterim aldigin ama tam Sorgular > gosterim yiksek, Optimize edilecek mevcut
cevaplamadigin sorgulari bulmak. | tiklama dusuk filtrele. sayfalar.
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Musteri destek / satis gorismeleri

Satin alma oncesi itirazlari
yakalamak.

WhatsApp, mail, DM, canli destek
kayitlari.

Ticari AEO sayfalari ve objection
handling icerikleri.

Soru toplarken kullanilacak 12 seed keyword tipi

4. Nislere gore soru bulma matrisi

Oncelikli soru kaynaklar

Ana kategori: “vibe coding”, “dis implanti”, “butik otel”, “crm yazilimi”.

Problem: “uygulama nasil yapilir”, “site trafik almiyor”, “sa¢ dokilmesi neden olur”.
Hedef kitle: “yazilim bilmeyenler icin”, “kuigik isletmeler icin”, “6grenciler igin”.
Arac/Urun adi: “Claude Code”, “Supabase”, “Notion”, “Shopify”.

Alternatif: “X alternatifi”, “X yerine ne kullanihr”.
Karsilastirma: “X mi Y mi”, “X vs Y".

Fiyat: “X fiyat1”, “X kag TL", “X maliyeti”.

Risk: “X glvenli mi”, “X yasal m1”, “X dezavantajlari”.
Sirec: “X nasil yapilir”, “X adim adim”.

Hata: “X ¢alismiyor”, “X neden olmuyor”.

Yerel: “istanbul’da X”, “Alanya’da X", “Turkiye’de X”.
Baslangic: “X nedir”, “X nasil 6grenilir”, “X icin ne gerekir”.

Cevaplanacak soru tipleri

En iyi sayfa formati

Egitim / kurs / kogluk

AnswerThePublic, YouTube
onerileri, Reddit, rakip kurs
yorumlari, Instagram DM.

Nasil 6grenilir, ne kadar srer,
kimler yapabilir, fiyat, sonug,
sertifika, rnek proje.

Beginner guide, curriculum, FAQ,
case study, comparison.

SaaS / yazilim araci

AlsoAsked, G2/Capterra
yorumlari, Reddit, rakip docs,
Search Console.

Alternatif, entegrasyon, fiyat,
glvenlik, kullanim senaryosu,
hata ¢6zimda.

Docs, use case page, Vs page,
alternatives page, integration
guide.

E-ticaret / Grlin

Google PAA,
Amazon/Etsy/Trendyol yorumlari,
YouTube, TikTok yorumlari.

Uriin ne ise yarar, kimler
kullanmali, 6l¢t, bakim,
karsilastirma, iade, garanti.

Product FAQ, buying guide,
comparison, review hub.

Lokal hizmet

Google PAA, Google Maps
yorumlari, rakip siteler, musteri
aramalari.

Yakinimda, fiyat, sure¢, ne kadar
surer, garanti, lokasyon, randevu.

Local landing page, FAQ, process
page, before-after/case page.

Ajans / B2B hizmet

LinkedIn yorumlari, rakip case
study, Quora, Reddit, satis
gorismeleri.

Ne yapiyorsunuz, neden lazim,

ROI, paket, sireg, teslimat, dlciim.

Service page, ROI page, FAQ,
case study, audit checklist.

Saglik / hukuk / finans

Resmi kaynaklar, uzman gorisu,
Google PAA, forumlar.

Belirti/luygunluk/risk/fiyat/yasal
siire¢. Dikkat: kesin tavsiye degil,
uzman yodnlendirmesi.

Expert-reviewed guide, disclaimer,
FAQ, risk page.

Turizm / otel / deneyim

Google PAA, TripAdvisor

yorumlari, Reddit travel, YouTube,

TikTok.

Nerede kalinir, ne zaman gidilir,
glvenli mi, fiyat, rota, aile/cift
uygunlugu.

Destination guide, itinerary, FAQ,
comparison.

Mobil uygulama

App Store yorumlari, Reddit,
Product Hunt, rakip landing page,
Search Console.

Ne ise yarar, nasil kullanilir,
alternatif, glivenlik, fiyat, platform,
kullanim érnegi.

Feature page, use case, FAQ,
app comparison.

5. AEO icerik mimarisi ve sayfa sablonlari

Her soru ayri sayfa olmak zorunda degildir. Once soru havuzunu grupla. Ayni niyetli sorular tek giiclii sayfada cevaplanabilir. Ama
ticari degeri yiksek sorular bagimsiz sayfa olmahdir.

AEO sayfa iskeleti

©CONOGO,WNE

Baslik: Kullanicinin sordugu soruyu direkt baslik yap.
Kisa cevap: ilk 40-70 kelimede net cevabi ver.
Detayl agiklama: Neden, nasil, kimler i¢in uygun, kimler igin degil.
Adim adim bdlim: Uygulanabilir liste olustur.

Ornek: Gergek senaryo veya mini vaka goster.
Karsilastirma: Alternatifler ve farklar.

SSS: Ayni niyetteki 5-8 yan soruyu ekle.

Kaynak ve giincelleme tarihi: Giiven ve tazelik sinyali.
CTA: Kullaniciyi topluluk, rehber, demo, teklif veya uygulamaya yonlendir.

Hazirlayan: Onur Huseyin Kocak igin ¢alisma dosyasi
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Ne zaman kullanilir?

icerik bloklari

FAQ Hub

Ifaq/

Cok sayida kisa soru varsa.

Kategori, soru, kisa cevap, detay
linki.

How-to Guide

Inasil-yapilir/claude-code-ile-ios-
app/

Sirec anlatilacaksa.

Adimlar, gereksinimler, hata
¢ozumu, CTA.

Versus Page

/karsilastirma/claude-code-vs-
codex/

iki secenek kiyaslaniyorsa.

Ozet, tablo, kim hangisini segmeli,
SSS.

Alternatives Page

[alternatifler/lovable-alternatifleri/

Arag/Urin alternatifi araniyorsa.

Liste, arti/eksi, fiyat, kullanim
durumu.

Glossary /sozluk/aeo-nedir/ Terimler agiklanacaksa. Tanim, ornek, farklar, ilgili
terimler.

Checklist /kontrol-listesi/geo-audit/ Uygulanabilir audit gerekiyorsa. Madde madde kontrol, skor,
aksiyon.

Template/Prompt

/promptlar/aeo-soru-madenciligi/

Kopyalanabilir ¢ikti verilecekse.

Prompt, nasil kullanilir, 6rnek
ciktl.

AEO icerik standardi

Her sayfa tek ana soruya net cevap vermeli.
ilk paragraf lafi uzatmamali; yapay zeka cevabi oradan ¢ekebilmeli.

Basliklar soru formatinda olmali: “X nedir?”, “X nasil yapihr?”, “X mi Y mi?".
Her igerikte tarih, yazar, marka, uzmanlik alani ve ilgili kaynaklar gérinmeli.
icerik icinde 6rnek, tablo ve adim listesi olmali. Sadece genel metin zayif kalir.
FAQ schema Google’'da genis rich result garantisi vermez; yine de yapilandirilmis icerik ve diger sistemler igin faydali olabilir.
YMYL alanlarinda kesin tibbi/hukuki/finansal hiikiim verme; uzman kontrol ve uyari ekle.

6. GEO teknik dosya ve altyapi listesi

GEO tarafl sadece blog yazmak degildir. Siteyi makinelerin rahat tarayacagi, anlayacagi ve giiven sinyallerini gérecegi sekilde

kurmak gerekir.

Dosya | yapi Gerekli mi? Amac [\ [o]

/robots.txt Evet Crawler erigimini yonetir; sitemap Gizleme araci degildir; index
yolunu gosterebilir. engellemek i¢in noindex/password

gerekir.

[sitemap.xml Evet Onemli sayfalari ve giincellenme Search Console’a gonder.
bilgisini arama motorlarina bildirir. | robots.txt icine Sitemap satiri ekle.

Nlims.txt Onerilir LLM’lere sitenin en dnemli Standart éneridir; tim botlarin
iceriklerini kisa, markdown okuyacagi garanti degildir.
formatinda sunar.

Nims-full.txt Onerilir Daha kapsamli Buyuk sitelerde kategori bazli
sayfa/rehber/kaynak listesi verir. Ozetle.

Irss.xml veya /feed.xml Onerilir Yeni igeriklerin makineler ve Blog, haber, giincelleme,
okuyucular tarafindan takip changelog igin iyi.
edilmesini kolaylastirir.

JSON-LD schema Evet Sayfanin ne oldugunu makineler Organization, Person, Article,
icin aciklar. Breadcrumb, Product,

LocalBusiness gibi.

OpenGraph + Twitter metadata Evet Paylasimlarda net baslik, Sosyal dagitim ve link preview igin
aciklama ve gorsel saglar. gerekli.

Author / About / Contact Evet Marka ve uzmanlik/entity guveni Yazar adi, uzmanlik, iletisim,
olusturur. sosyal profiller.

Knowledge Base / Docs Nise gore AEO sorularini sistematik Saas, egitim, teknik Urlinlerde ¢ok
dokiimantasyon haline getirir. degerli.

Kaynaklar / referanslar sayfasi Onerilir Alinti, vaka, medya, musteri ve GEO igin entity gliveni ve baglam

referanslari toplar.

saglar.

Onerilen klasér mimarisi

/faq/
/aeo-nedir/
/geo-nedir/
/claude-code-nedir/
/nasil-yapilir/

/claude-code-ile-ios-uygulama/

/aeo-soru-madenciligi/

/karsilastirma/
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/claude-code-vs-codex/

/seo-vs-aeo-vs-geo/
/alternatifler/

/lovable-alternatifleri/
/sozluk/

/answer-engine-optimization/

/generative-engine-optimization/
/kaynaklar/

/vaka-analizleri/

/araclar/

/raporlar/

/docs/

/api/

/entegrasyonlar/
/author/onur-huseyin-kocak/
/about/

/contact/
/1lms. txt
/1lms-full. txt
/robots.txt
/sitemap.xml
/feed.xml

lims.txt icerik iskeleti
# Marka / Site Adi

Kisa aciklama: Bu site kime, hangi konuda, hangi formatta yardimci olur?

## En Onemli sayfalar

- Ana rehber: https://site.com/...

- FAQ hub: https://site.com/faq/

- Sozlik: https://site.com/sozluk/

- Karsilastirmalar: https://site.com/karsilastirma/

## Konular

- Konu 1: kisa agiklama
- Konu 2: kisa agiklama
- Konu 3: kisa agiklama

## Yazar / marka otoritesi
- Kurucu/yazar: ad, uzmanlik, profil linki
- Iletisim: contact URL

## Kullanim notu
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Bu dosya, LLM sistemlerinin site igerigini hizli anlamasi ig¢in hazirlanmistir.

7. Schema, entity ve giliven sinyalleri

Sayfa Onerilen schema
Ana sayfa Organization, WebSite, WebPage

Amagc
Markay! ve siteyi tanimlamak.

Kuruculyazar sayfasi Person

Uzmanlik ve kisisel entity sinyali.

Blog / rehber Article veya BlogPosting, BreadcrumblList

icerigin yazi oldugunu, yazari ve tarih
gostermek.

FAQ / soru sayfasi FAQPage, Question, Answer

Soru-cevap yapisini makinelere acik
gostermek.

Kurs / egitim Course, Organization, FAQPage

Egitim icerigini ve saglayiclyi tanitmak.

Uriin / e-ticaret Product, Offer, Review

Fiyat, stok, uriin bilgisi ve degerlendirme.

Lokal isletme

LocalBusiness, PostalAddress, OpeningHours

Konum, calisma saatleri, yerel arama baglami.

Karsilastirma Article, ltemList, FAQPage

Liste ve aciklama yapisini netlestirmek.

Breadcrumb

BreadcrumbList

Site hiyerarsisini gostermek.

Entity gliven sinyalleri

Ayni marka adi tim platformlarda tutarli olmal.

Guncelleme tarihi: 6zellikle hizla degisen konularda sayfalar gtincel tutulmal.
lletisim ve politika sayfalari: contact, privacy, terms, refund, editorial policy.

Hazirlayan: Onur Huseyin Kocak igin ¢alisma dosyasi

Hakkimizda sayfasinda net konumlandirma: kim, ne yapiyor, kime yardim ediyor, neden gtivenilir?
Yazar sayfasi: gercek isim, uzmanlik alani, projeler, sosyal profiller, yayinlar, App Store/trun linkleri.

Site disI mention: podcast, konuk yazi, haber, YouTube agiklamasi, LinkedIn postu, topluluk linkleri.
Kaynak gosterilebilir sayfalar: arastirma, vaka analizi, istatistik, rehber, aragc listesi.
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8. Olciimleme ve raporlama

Google Search Console: sorgu, sayfa, llke, tiklama, gésterim, pozisyon takibi.

Analytics: chatgpt.com, perplexity.ai, claude.ai, gemini.google.com gibi referral kaynaklari takip et.

Manuel Al goéranarluk testi: hedef sorulari ChatGPT/Perplexity/Gemini/Claude’da duzenli sor, kaynak/dneri var mi kaydet.

Brand search: marka adi aramalari artiyor mu?

Sayfa bazli AEO skor: kisa cevap var mi, FAQ var mi, schema var mi, kaynak var mi, giincel mi?

Haftalik rapor: yeni yayinlanan sayfalar, giincellenen sayfalar, alinan referral trafik, manuel test sonucu, sonraki aksiyon.
Metrik Nereden bakilir? Yorum

Al referral trafik GA4 | analytics referrer Al platformlarindan gelen ziyaretleri 6lg.
Sorgu gosterimi Search Console Performance Hangi sorular gorunarlik aliyor?
Tiklama dusuk/gosterim yiksek sayfalar Search Console Kisa cevap, baslik ve meta iyilestir.

Al kaynak testi Manuel test dokiimani Cevapta marka/site gegiyor mu?

icerik kapsama orani Question bank tablosu 100 sorunun kagina sayfa/cevap var?
Gincelleme ritmi CMS/changelog Eski icerikler glincel kaliyor mu?

9. Hazir prompt paketi

PROMPT 1 - Nise gore AEO soru madenciligi
Rolun: Kidemli AEO/GEO stratejisti.

Baglam:

- Nis: [NiS]

- Hedef kitle: [KITLE]

- Orun/hizmet: [URUN/HIZMET]
- Ulke/dil: [ULKE/DIL]

- Ana rakipler: [RAKIPLER]

Gorev:

Bu nis ig¢in web sitesinde cevaplanmasi gereken en 6nemli sorulari cikar.
Sorulari su kaynak mantigina gore uret ve siniflandir:
Google People Also Ask

AnswerThePublic

AlsoAsked

Reddit

Quora

YouTube arama onerileri

Rakip FAQ/blog/docs

Misteri satis/DM itirazlari

O~NO O WNE

Cikti formatx:

- En az 100 soru lret.

- Her soruya intent etiketi ver: bilgi / ticari / karsilastirma / fiyat / problem / risk / lokal / baslangig.
- Her soruya sayfa tipi 6ner: FAQ, how-to, vs, alternatives, glossary, checklist, case study.

- Her soruya 6ncelik ver: P1 / P2 / P3.

- P1 sorular ic¢in o6nerilen URL slug yaz.

- Benzer sorulari cluster haline getir.

- En sonda ilk 10 igerik Uretim sirasini ver.

Kural:
Tahmin ettigin seyleri “tahmin” diye isaretle. Kesin veri gibi sunma.

PROMPT 2 - AnswerThePublic | AlsoAsked export temizleme
Rolun: AEO igerik editdordi.

Asagiya AnswerThePublic, AlsoAsked, Google People Also Ask veya baska araclardan aldigim ham soru listesini
yapistiracagam.

Gorev:

Tekrarli sorulari temizle.

Sorulari kullanici niyetine gdre grupla.

Ayni sayfada cevaplanabilecek sorulari cluster yap.

Ticari degeri yiksek sorulari isaretle.

Her cluster i¢in ana baslik, kisa cevap a¢isi ve URL Oner.
En sonda 30 ginluk yayin plani olustur.

OO0 WNE

Ham liste:
[HAM SORULARI BURAYA YAPISTIR]

Cikti:

Tablo halinde ver:
Cluster | Ana soru | Yan sorular | Intent | Sayfa tipi | Oncelik | URL slug | CTA

PROMPT 3 - AEO sayfa briefi olusturma

Hazirlayan: Onur Huseyin Kocak igin ¢alisma dosyasi
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Rolin: Senior SEO + AEO content strategist.

Konu / soru: [SORU]
Nis: [NIS]

Hedef kitle: [KITLE]
Marka: [MARKA]

CTA: [CTA]

Bu soru ic¢in AEO uyumlu bir sayfa briefi hazirla.

Brief su bolimleri igersin:
SEO basligi

H1

Meta description

Ilk 60 kelimelik kisa cevap
H2/H3 iskeleti
Cevaplanacak yan sorular
Tablo o6nerileri

Ornek/vaka 6nerisi

I¢ link onerileri

10. Dis kaynak onerileri

11. Schema oOnerisi

12. CTA metni

13. Gorsel alt text onerileri

©CoO~NOUO_WNE

Kural:
Laf kalabaligi yapma. Kullanicinin sorusuna ilk paragrafta direkt cevap ver.

PROMPT 4 - AEO sayfasini liretme
Rolin: AEO uyumlu Turkge igerik yazari.

Asagidaki brief’e gdre web sitesinde yayinlanacak igerik yaz.

Brief:
[BRIEFI BURAYA YAPISTIR]

Yazaim kurallarxi:

- Ilk paragrafta net kisa cevap ver.

- Gereksiz pazarlama dili kullanma.

- H2 basliklar soru formatinda olsun.

- Her boélum kisa, net, uygulanabilir olsun.

- En az 5 SSS ekle.

- Bir tablo ekle.

- Son bdlimde dogal CTA ekle.

- YMYL bir konuysa kesin tavsiye verme, uzman ydnlendirmesi ekle.

Cikta:
Yayina hazir markdown olarak ver.

PROMPT 5 - GEO teknik audit promptu
Rolin: Teknik GEO danismani.

Site: [URL]

Nis: [NIS]

Hedef: ChatGPT, Gemini, Claude, Perplexity ve Google AI 6zelliklerinde daha iyi anlasilmak ve kaynak goésterilebilir
olmak.

Asagldakl basliklarda audit yap:

robots.txt var mi, dogru mu?

sitemap.xml var m1i, onemli sayfalari kapsiyor mu?
llms.txt var mi, igerik mantikli mi?

1lms-full.txt gerekli mi, varsa dogru mu?

RSS/feed var m1?

JSON-LD schema var mi? Hangi sayfalarda eksik?
Organization / Person / Article / Breadcrumb / FAQ / Product / LocalBusiness schema kontroli
Author, About, Contact, Policy sayfalari var mi?

I¢c linkleme AEO cluster’larini destekliyor mu?

10. Sayfalarin ilk 60 kelimesi direkt cevap veriyor mu?
11. Gorsel alt text ve OpenGraph metadata var mi?

12. AI crawler erisimini engelleyen bir sey var mi?

13. Marka/entity tutarlili1gi nasil?

14. Dis mention ve referans eksikleri neler?

@m\ICDU'I-b(A)I\)l—‘

Cikti:

- Kritik hatalar

- Hizli kazanimlar

- 7 gunliuk duzeltme plani

- 30 glinluk GEO blylume plani

- Gerekli dosyalarin o6rnek igerigi

PROMPT 6 - lims.txt ve lims-full.txt olusturma
Rolun: GEO teknik icerik mimarazi.

Hazirlayan: Onur Huseyin Kocak igin ¢alisma dosyasi
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Site bilgileri:

- Marka: [MARKA]

- URL: [URL]

- Nis: [NIS]

- Hedef kitle: [KITLE]

- En 6nemli sayfalar: [SAYFA LISTESI]

- En 6nemli rehberler: [REHBER LISTESI]
- Yazar/kurucu: [YAZAR]

- Iletisim: [ILETISIM URL]

Gorev:

1. /1lms.txt dosyasi ic¢in kisa ve temiz markdown uret.

2. /1llms-full.txt i¢cin daha kapsamli site haritasi ve agiklama Uret.
3. Her 1linkin yaninda 1 cimle ag¢iklama ver.

4. Onemsiz, zayif, duplicate sayfalari dahil etme.

5. Dosya LLM’1lerin siteyi hizli anlamasina yardim etmeli.

Ciktzi:
Once 1llms.txt, sonra llms-full.txt olarak iki ayri kod blogu ver.

PROMPT 7 - Schema JSON-LD plani
Rolun: Structured data uzmani.

Site tipi: [EGITIM / SAAS / E-TICARET / LOKAL / AJANS / BLOG]
URL yapisi: [URL YAPISI]
Sayfa oOrnekleri: [SAYFA LISTESI]

Gorev:

Her sayfa tipi icin hangi schema gerektigini belirle:
- Organization

- Person

- WebSite

- WebPage

- Article / BlogPosting
- FAQPage

- BreadcrumbList

- Product / oOffer

- LocalBusiness

- Course

- Review

Cikta:
Tablo ver:
Sayfa tipi | Schema | Zorunlu alanlar | Onerilen alanlar | Neden gerekli | Oncelik

Sonra gelistiriciye verilecek kisa uygulama talimati yaz.
Kural: Google rich result garantisi verme. Schema’nin temel amaci makineye igerik baglami vermek.

PROMPT 8 - Rakip AEO/GEO gap analizi
Rolun: Acimasiz AEO/GEO rekabet analisti.

Benim sitem: [URL]
Rakipler:

1. [RAKIP 1]

2. [RAKIP 2]

3. [RAKiP 3]

Gorev:

Rakiplerin cevapladigi ama benim cevaplamadigim sorulari cikar.
Sunlari analiz et:

- FAQ var mi?

- How-to rehberleri var mi?

- Karsilastirma sayfalari var mi?

- Glossary var mi?

- Schema kullaniyorlar mi?

- llms.txt / sitemap / robots durumu ne?
- Yazar/entity glven sinyalleri var mi?
- I¢c linkleme nasil?

Cikta:

1. En buyuk 20 icerik boslugu

2. En biyluk 10 teknik GEO boslugu

3. Ilk yapilacak 15 aksiyon

4. Rakibi geg¢mek icin 30 gunlik yayin plani

PROMPT 9 - 30 giinliik AEO + GEO yayIn plani
Rolun: Growth + AEO + GEO stratejisti.

Nis: [NIS]
Hedef kitle: [KITLE]
Ana Urtn/hizmet: [UROUN]

Hazirlayan: Onur Huseyin Kocak igin ¢alisma dosyasi
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itede mevcut sayfalar: [MEVCUT SAYFALAR]
oru listesi: [SORU LISTESI]
orev:
0 ginlik uygulanabilir yayin plani olustur.
er gin igin:

Yayinlanacak sayfa

Ana soru

Intent

Sayfa tipi

I¢ linklenecek sayfalar
Schema o6nerisi

Sosyal medya kisa video fikri
CTA

ural:
nce ticari degeri ve gorinurluk ihtimali yuksek sayfalari planla.

PROMPT 10 - Kod yazmadan Claude/Codex’e uygulanacak gérev promptu

R
S
S
Al

Y
1

2
3
4
5
6.
7
8
9
1

K
0
H
S

olin: Vibe coding proje ajani.
ite: [URL]
tack: [Lovable / Cursor / Claude Code / Codex / Next.js / Supabase / Vercel vb.]
mag: AEO + GEO teknik altyapisini kurmak.
apilacaklar:
robots.txt dosyasini kontrol et ve sitemap linkini ekle.

. sitemap.xml Uretimini kontrol et.

. llms.txt ve llms-full.txt dosyalarini public root’a ekle.

. RSS/feed endpoint’i varsa dogrula, yoksa olustur.

. Tum 6nemli sayfalarda title, description, canonical, OpenGraph metadata kontrol et.
Organization, Person, Article, Breadcrumb ve gerekiyorsa FAQ schema ekle.

. /faq, /nasil-yapilir, /karsilastirma, /sozluk klasdér mimarisini hazirla.

. Her sayfanin ilk paragrafinin direkt kisa cevap formatinda olmasini sagla.

. Build hatasi birakma.

0. Degisikliklerden sonra test raporu ¢ikar.

ural:

nay almadan mevcut calisan sayfa yapisini bozma.

er degisiklikten 6nce mevcut dosyalari incele.
onunda yapilan dosya degisikliklerini madde madde raporla.

10. Kontrol listeleri

AEO sayfa checklist

Ana soru H1'de var.

ilk 60 kelimede net cevap var.

Kullanici intent’i dogru: bilgi / ticari / karsilastirma / problem.
H2 basliklar soru formatinda.

En az 5 yan soru cevaplandi.

Ornek, tablo veya adim listesi var.

ic linkler ilgili cluster'a gidiyor.

Yazar, tarih, giincelleme bilgisi var.

CTA dogal ve konuya uygun.

Schema ihtiyaci kontrol edildi.

[
[
[
[
[
[
[
[
[
[

e et e e e e e e

GEO teknik checklist

[ ] robots.txt erigilebilir.

[ 1 sitemap.xml erigilebilir ve 6nemli sayfalari igeriyor.
[ 1 Search Console’a sitemap gonderildi.

[ 1 lims.txt olusturuldu.

[ 1 lims-full.txt olusturuldu veya gerekmiyorsa not edildi.
[ 1 RSS/feed var.

[ ] Organization schema var.

[ ] Person/Author schema var.

[ 1 Article/BlogPosting schema rehberlerde var.

[ 1 Breadcrumb schema var.

[ 1 OpenGraph metadata var.

[ 1 About, Contact, Privacy, Terms sayfalari var.

[ 1 Marka adi ve aciklamasi platformlarda tutarl.

Hazirlayan: Onur Huseyin Kocak igin ¢alisma dosyasi
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e []Alreferral trafik takip ediliyor.

Sik yapilan hatalar

Sadece lims.txt ekleyip GEO yaptigini sanmak.

FAQ yazip kisa cevap vermemek.

Sorulari gercek kaynaklardan toplamadan igerik Uretmek.
Her soruyu ayri sayfa yapip siteyi ¢cop sayfalarla doldurmak.
Schema'yi rich result garantisi gibi pazarlamak.

Yazar ve marka giiven sinyallerini gbéstermemek.

Teknik dosyalari ekleyip icerik kalitesini ihmal etmek.

Tum Al platformlarinda gériinmeyi garanti etmek.

Guncel olmayan rehberleri yillarca dokunmadan birakmak.

Kaynaklar ve dogruluk notu

e AnswerThePublic: https://answerthepublic.com/en/for/seo

e AlsoAsked: https://alsoasked.com/

e Google Search Central - Structured Data Intro: https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/intro-
structured-data

e Google Search Central - FAQPage structured data: https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/

fagpage

Google Search Central - robots.txt: https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/robots/intro

Google Search Central - sitemaps: https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/sitemaps/overview

Google Search Central - Al features and your website: https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features

lIms.txt proposal: https://limstxt.org/

Schema.org: https://schema.org/

Not: Bu rehberdeki dneriler gérundrlik ihtimalini artirmaya yoneliktir. Google, ChatGPT, Claude, Gemini, Perplexity veya bagka bir

sistemde kaynak gosterilme garantisi vermez. Ozellikle FAQ rich result goriinarlugi Google tarafinda sinirlidir; FAQ yapisi yine de

AEO icerik diizeni ve makineyle anlasilir sayfa yapisi i¢in kullanilabilir.

Hazirlayan: Onur Huseyin Kocak igin ¢alisma dosyasi
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